
（１）報告事項 

①報告第１号 令和７年度事業報告について 

 

１ 利用促進イベントの実施 

(1) 久留里ナイト酒ミュージアムええもん夜いち 

ア 概要 

「ええもんいち」を夜間まで開催し、地域の賑わいを創出するととも

に、久留里線を利用して来場された方に特典を付与することで、利用の少

ない夜間の利用促進を図る。さらに、久留里観光交流センターの開館時間

を夜間まで延長し、イベントと連動した運営を行うことで、地域全体で一

体感のある盛り上がりを目指す取組。 

 

イ 実施日 

令和７年９月１３日（土） １５時から２０時まで 

 

ウ 特典 

(ｱ) 久留里線利用特典（先着３００名） 

特典対象の久留里線で来場した方に、大吟醸 1 杯をプレゼント。 

 

(ｲ) 久留里線利用＋会場内での買い物特典（先着２００名） 

特典対象の久留里線での来場に加えて「ええもん夜いち」の２店舗で

商品を購入いただいた方に、「奥房総オリジナル酒枡」をプレゼント。 

 

(ｳ) 浴衣来場特典（先着２００名） 

浴衣を着てご来場いただいた方に、学校給食でおなじみの「ピーナッ

ツハニー」をプレゼント。 

エ 特典対象列車 

下り：久留里駅 14：45 着、15：44 着、16：38 着、17：36 着、18：37 着 

上り：久留里駅 14：45 着、17：33 着、18：32 着 

 

オ 周知 

久留里線沿線市の公共施設や商業施設（イオンモール木更津・三井アウ

トレットパーク木更津等）、内房線・久留里線の駅等での配架のほか、Ｓ

ＮＳ等（ＪＲ久留里線活性化協議会公式 X（旧 Twitter）や各市公式 LINE

等）を活用し、周知を行った。 



  

 

カ 実績 

項目 実績 

特典対象列車乗車人数 ２７６人 

特典配布数 １３１件 

  



(2) ええもんいち 

ア 概要 

久留里ええもんいちと連携し、「ええもんいち」にて活性協ブースを出

展し、久留里線での来場に加えて「ええもんいち」の２店舗で商品を購入

いただいた方にＪＲ久留里線活性化協議会オリジナルグッズを配布し、

久留里線の利用促進を図るもの。 

 

イ 実施日 

令和７年１１月２３日（日） １０時から１５時まで 

 

ウ 特典 

クリアファイル、ステッカー、厚手コットンラウンドボトムバッグ 

 

エ 特典対象列車 

下り：久留里駅 10：02 着、11：56 着、12：51 着、13：46 着 

上り：久留里駅 10：03 着、10：58 着、12：51 着 

 

オ 周知 

久留里線沿線市の公共施設や久留里線の駅等での配架のほか、ＳＮＳ

等（ＪＲ久留里線活性化協議会公式 X（旧 Twitter）や各市公式 LINE 等）

を活用し、周知を行った。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



カ 実績 

項目 実績 

特典対象列車乗車人数 ９０人 

特典配布数 ２３件 

 

(3) 久留里線に乗ってさつまいも掘り 

ア 概要 

「鉄道に乗って出かける機会」を創出するとともに、久留里線沿線の魅

力発信と利用促進を図るため、久留里線の乗車体験を含むイベントを実

施するもの。 

・久留里線乗車体験（木更津駅から祇園駅間の往復） 

・小櫃堰公園でのさつまいも掘り体験 

 

イ 実施日 

令和７年１０月１２日（日） ９時から１２時まで 

 

ウ 参加対象者 

久留里線沿線市在住の小学１・２年生とその保護者 

※各市５組１０名（計１５組３０名）を想定して実施。 

 

エ 周知 

ＪＲ久留里線活性化協議会公式 X（旧 Twitter）や各市ＨＰで周知を行

った。 

 

オ 参加者実績 

１１組２２名 

【内訳】 

木更津市：４組 ８名 （ほか３組６名不参加） 

君 津 市：２組 ４名 

袖ケ浦市：５組１０名 （ほか１組２名不参加）  



(4) イルミネーションバス 

ア 概要 

東京ドイツ村と連携し、イルミネーション点灯期間に、「久留里線＋イ

ルミネーションバス」による移動手段を提供し、東京ドイツ村来場者に久

留里線利用を来場手段の選択肢として提示することで、久留里線の利用

促進を図るもの。 

 

イ 実施期間 

令和７年１１月１日（土）から令和８年１月１２日（月）までの土日祝

日（計３５日間） 

 

ウ 運行ルート 

ドイツ村～平川交流センター～横田駅を巡回し乗降する（１日８便運

行）。 

 

エ 周知 

久留里線沿線市の公共施設や久留里線の駅等での配架のほか、ＳＮＳ

等（ＪＲ久留里線活性化協議会公式 X（旧 Twitter）や各市公式 LINE 等）

を活用し、周知を行った。 

 



オ 乗車実績等 

(ｱ) 乗車実績 

１,４２０人 

 

ａ 日別内訳 

 

 

ｂ 便別内訳 

便 
横田駅 平川Ｃ ドイツ村 平川Ｃ 横田駅 

発時刻 乗車人数 乗車人数 発時刻 乗車人数 乗車人数 着時刻 

1 便 11:35 64 人 4 人 11:52 0 人 0 人 12:07 

2 便 12:30 49 人 8 人 12:47 3 人 0 人 13:02 

3 便 13:25 93 人 3 人 13:42 0 人   

4 便 15:25 147 人 5 人 15:42 13 人 0 人 15:57 

5 便 16:20 96 人 3 人 16:37 25 人 0 人 16:52 

6 便 17:15 65 人 5 人 17:32 83 人 2 人 17:47 

7 便 18:15 21 人 3 人 18:32 350 人 0 人 18:47 

8 便    19:37 374 人 4 人 19:52 

計 
 

535 人 31 人 
 

848 人 6 人 
 

※最多乗車便及び乗車人数 

行き：１２月２５日（木）４便 ２５名 

帰り：１２月２０日（土）７便及び２６日（金）８便 各２８名 
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(ｲ) アンケート集計結果（回答者：２５人） 

アンケート回答者の半数以上が県外からの利用者であり、久留里線

を利用した上でイルミネーションバスに乗車していることが確認され

た。久留里線を経由した来訪が一定数見られることから、本取組が来訪

動機の一つとなっている可能性がある。 

 

２ 日常利用促進に係る取組 

◆ 集めれば集めるほど当選確率アップ！久留里線プレゼントキャンぺーン 

ア 概要 

㈱ジェイアール東日本企画が提供するスタンプアプリ「エキタグ」を活

用し、達成スタンプを集めるキャンペーン。集めたスタンプが多いほど、

豪華賞品の当選確率が上がる仕組み。 

 

イ 実施期間 

令和７年１０月５日（日） から 令和８年１月３１日（土） まで 

 

ウ 賞品 

(ｱ) 君津市賞（５組様） 

「牛匠しらいし かずさ和牛鹿野山極み盛 特別セット」

 

  



(ｲ) 木更津市賞（１０名様） 

「電子地域通貨アクアコイン １０,０００コイン」 

 

 

(ｳ) 袖ケ浦市賞（１０名様） 

「地元名産品詰め合わせ」 

 

 

(ｴ) ＪＲ賞（５名様） 

「ジェフユナイテッド市原・千葉応援セット サイン入り２０２５

限定ユニフォーム（背番号なし）」 

 



(ｵ) 久留里線活性化プロジェクト実行委員会賞（１０名様） 

「地元の極上米 粒すけ １０ｋｇ」 

 

 

エ 周知 

久留里線沿線市の公共施設や商業施設（イオンモール木更津・三井アウ

トレットパーク木更津等）、内房線・久留里線の駅等での配架のほか、Ｓ

ＮＳ等（ＪＲ久留里線活性化協議会公式 X（旧 Twitter）や各市公式 LINE

等）を活用し、周知を行った。 

 

※配布数 

チ ラ シ：５,０００部 

ポスター：  １００部 

  



オ 実績 

項目 参加者数 備考 

全参加者数 ８６７人 
１週分以上の達成スタンプ獲得者をカ

ウント。 

複数週参加者数 １３７人 
２週分以上の達成スタンプ獲得者をカ

ウント。 

全週参加者数 １５人 
全ての達成スタンプ獲得者をカウン

ト。 

利用者属性としては、千葉県在住の方が最も多く、続いて東京都、神奈

川県等、首都圏からの参加が多い傾向が見られた。 

賞品の当選者は、いずれも全週参加者や複数週参加者であるが、県外

等、沿線地域外からの参加者が多く含まれており、日常利用の促進効果だ

けでなく、外部からの利用を促進する効果もあったと考えられる（全週参

加者の７割以上が沿線地域外。）。 

※参加者属性等の詳細は、別紙のとおり。 

 

３ 親しみの醸成に係る取組 

◆ 久留里線乗り方教室 

ア 概要 

木更津市・君津市・袖ケ浦市の小学生とその保護者を対象とした久留里

線乗り方教室を開催し、久留里線に対する親しみの醸成を図った。 

 

イ 内容 

(ｱ) ＪＲ東日本社員のよる座学講座 

運転士・車掌のお仕事紹介や鉄道の乗車マナーなど。 

 

(ｲ) 木更津駅の見学 

みどりの窓口や乗車券券売機の見学、駅構内アナウンス体験。 

 

(ｳ) 木更津駅～東清川駅間の往復乗車体験 

無人駅である東清川駅での降車時の切符の受渡しや、同駅で乗車す

る際の乗車駅証明書の発券などを実際に体験し、久留里線の乗り方を

学習。  



ウ 日時 

令和８年１月１７日（土） ９時３０分から１２時頃まで 

 

エ 周知 

各市ＨＰやＳＮＳ等（ＪＲ久留里線活性化協議会公式 X（旧 Twitter）

や各市公式 LINE 等）を活用し、周知を行った。 

 

 

オ 参加者 

１３組 ２６名 

・ 内訳 

木更津市：５組１０名  

君 津 市：３組 ６名 （ほか１組２名不参加） 

袖ケ浦市：５組１０名  

  



４ 環境整備・魅力向上に係る取組 

(1) 協議会グッズの作成 

ア 概要 

協議会が実施したイベントや沿線の地域イベントに、特典として協議

会グッズをプレゼントし、認知度の向上を図るもの。 

 

イ グッズ 

A4 クリアファイル ステッカー 

  

 

厚手コットンラウンドボトムバッグ 

 

 

  



ウ 配布したイベント 

日付 イベント 

令和７年１０月１２日 久留里線に乗ってさつまいも堀り 

令和７年１１月２３日 久留里ええもんいち 

令和８年１月１７日 久留里線乗り方教室 

令和８年３月 久留里線プレゼントキャンペーン（賞品に同封） 

※令和７年９月１３日のええもん夜いちでは令和６年度に作成したグッ

ズ（クリアファイル、ステッカー、ポーチ）を配布。 

 

(2) ＳＮＳによる情報発信 

ア 概要 

ＪＲ久留里線活性化協議会の公式Ｘアカウントにおいて、久留里線に

関する情報を発信し、認知度向上および利用促進を図るもの。 

 

イ 実績 

定期投稿として週１回程度実施。イベント周知等の臨時投稿を含め、計

５４回投稿した。 

 

  

 

 

 

 



・ 閲覧数上位投稿（参考） 

カテゴリ 投稿日 投稿内容 閲覧数 

イベント 

関係 

9/26 久留里線プレゼントキャンペーン 8,058 回 

2/13 久留里新酒まつり 5,707 回 

9/11 ええもん夜いち 5,412 回 

イベント

関係以外 

4/30 待合所整備（東横田駅） 4,543 回 

8/22 駅舎周りの風景（祇園駅） 4,296 回 

8/29 ブルーベリー（馬来田駅） 4,242 回 

※閲覧数は 5/11PM 時点。 



【
別

紙
】




